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PROLOGO

La economia es una ciencia que busca resolver el problema econdémico plan-
teado por la sociedad; es decir, se encarga de administrar los recursos escasos y
buscar la mejor forma de distribuirlos entre los consumidores, procurando una re-
particion lo mas equitativa posible de acuerdo los recursos con los que cuenta el
consumidor y el productor.

La teoria econdmica nos permite conocer el comportamiento del consumidor,
entender muchas de las razones por las que los individuos toman decisiones dife-
rentes en un momento dado. Al estudiar economia no solo entendemos la logica
de las cosas sino también aprendemos a tomar mejores decisiones, analizando mas
variables que antes no eran tomadas en cuenta como, por ejemplo, el costo de opor-
tunidad.

El estudio de la teoria del consumidor contribuye en la formacion profesio-
nal de cualquier estudiante, sin importar su especialidad o carrera. Todos deben
aprender economia, esta ciencia estd presente en todas las areas; sin embargo, la
mayoria de los estudiantes tienen resistencia a ella; por no entender la 16gica de su
comportamiento y mucho menos la importancia y utilidad que esta puede tener en
su vida practica y profesional.

Esta es una de las razones para escribir este libro: es necesario facilitar a los
estudiantes un instrumento didactico y facil de manejar que les permita iniciar mu-
chas de las veces su autoeducacion y despertar en ellos el interés por conocer y
aprender mas del comportamiento del consumidor, productor y empresa.

El Tomo I inicia con la teoria del consumidor; el siguiente lo haré con el ané-
lisis de la teoria de la produccion. Al trabajar con este libro, el estudiante no solo se
interesara por conocer el comportamiento del consumidor sino que lo incentivara
a iniciar un andlisis mas profundo de los mercados y asi entender como muchos
bienes y servicios son considerados de primera necesidad para el consumidor y por
qué no ver en ellos una oportunidad de emprender su propia empresa.

Con la teoria del consumidor el estudiante podrd entender, la forma en que
este ultimo toma decisiones; esto, junto al andlisis de la teoria de la produccion, le
permitird entender el comportamiento de las empresas.

Este libro serd un guia oportuna en el analisis economico y ejemplificara mu-
chas de las teorias de manera grafica, buscando desarrollar el sentido cognitivo de
los estudiantes que posteriormente les permitira construir sus propias teorias. El
libro no solo presenta teorias sino ejercicios practicos de la vida real y cotidiana.
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INTRODUCCION

La sociedad siempre ha vivido bajo el problema de asignacion de recursos que el
mercado ha ido regulando de la mejor manera; sin embargo, no podemos decir que
existe una reparticion equitativa, ni tampoco una igualdad de condiciones, pero es asi
como mejor funciona el mercado en la actualidad.

Durante el desarrollo de este primer Tomo se analizaran conceptos basicos de
economia. Se estudia la demanda y sus determinantes al igual que la oferta y sus
determinantes, lo que nos permite llegar al punto de equilibrio, lugar donde, tanto los
consumidores como los productores, se sienten satisfechos de la cantidad negociada
en el mercado. Se entiende que, aunque el mercado va a presentar algunas irregulari-
dades, la tendencia del mismo siempre sera llegar al punto de equilibrio.

A continuacion, se analizaran los diferentes tipos de bienes existentes en un mer-
cado y como el consumidor se comporta frente a la demanda del mismo. En otro
capitulo se abordar4 la elasticidad de la curva de demanda; es decir, que se analiza el
cambio en la cantidad consumida en un bien determinado ante un cambio en el precio
del mismo bien en el mercado o a su vez del bien complementario o sustituto.

El estudio de la elasticidad de la demanda de algunos bienes puede ser una ayu-
da estratégica para las empresas que conocen la demanda del bien que producen. Si
la elasticidad de la demanda de este bien es eldstica, un cambio en el precio podria
alterar mucho la cantidad consumida en el mercado. Esto resultaria favorable si la
empresa decide bajar un poco el precio; podria abarcar un mayor mercado y tener
mayores ganancias. Por el contrario, si decidiera subir el precio podria perder mucha
demanda, esto debido a que los consumidores cambiarian a productos sustitutos.

En el caso de que la elasticidad de la demanda sea inelastica, el cambio en la can-
tidad consumida no se ve muy alterado ante un cambio en el precio. Tanto la elastici-
dad precio de la demanda como la elasticidad ingreso y la elasticidad precio cruzada
nos proporcionan informacion relevante para el analisis economico.

En otro capitulo se analizara la intervencion del Gobierno en el mercado ya sea
a través de los impuestos o subsidios, esto con el fin de regular la compra y venta de
ciertos bienes o servicios como, por ejemplo, el combustible, la educacion, la salud,
entre otros. Todos estos insumos son analizados a través de diferentes supuestos que
ayudan a comprobar estas teorias.

Para finalizar, el estudio de la teoria del consumidor se analiza las curvas de indi-
ferencia y la restriccion presupuestaria, esto permite ver las alternativas de consumo
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que tienen los individuos y cémo eligen de forma racional entre ellas.

Para lograr realizar esa tarea es necesario lograr el maximo nivel de utilidad
posible de un individuo dado su nivel de ingresos, es por ello que el mercado trabaja
en repartir los recursos escasos en la colectividad de acuerdo a los niveles de gustos,
preferencias y, sin duda, los ingresos que poseen los individuos.
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CAPITULO 1. DEFINICIONES BASICAS

1.1. Naturaleza de la ciencia econdmica

Existen ciertos problemas de distribucion de recursos en nuestra sociedad que
hacen plantearse preguntas cuya respuesta se espera sea dada por la ciencia economi-
ca. Estas podrian ser: ;por qué los paises desarrollados, capitalistas y modernos han
tenido en su historia épocas de auge y épocas de depresion? ;Qué son los llamados
problemas de balanza de pagos y por qué surgen? ;Por qué los productores deciden
comercializar sus productos internacionalmente y no autoabastecer al mercado local?
(Por qué hay productos cuyos precios fluctian mas que otros? ;Por qué hay paises
llamados "pobres" y paises llamados "ricos"? ;Cudl es el efecto de las actividades
tributarias y del gasto del Gobierno sobre el funcionamiento de los paises y sobre el
bienestar de los ciudadanos? estas y otras preguntas son algunas de las que trata de
responder la economia.

Del mismo modo, el consumidor se preguntara: ;cémo conseguir alimentos,
vestuario, vivienda? ;Como obtener educacion y salud, descanso y recreacion, etc.?
(Ddénde comprar mis productos? ;Cuéanto pagar por ellos? Por otro lado, el productor
se preguntara: ;Qué producir? ;Coémo producir? ;Para quién producir? ;A qué precio
puedo vender? ;Como debo vender? ;Qué cantidad debo vender? Para poder res-
ponder estas y otras preguntas, la ciencia econdmica define los siguientes conceptos
basicos.

1.2. Definiciéon de Economia

Algunos autores plantean similares definiciones de Economia como Lionel Ro-
bbins (1932) quien dice que: “Es la ciencia que analiza el comportamiento humano
como la relacion entre unos fines dados y medios escasos que tienen usos alternati-
vos”. Esto se conoce como la definicion subjetiva o marginalista de la Economia.

Desde el punto de vista de Federico Engels (1844) “La economia politica es la
ciencia que estudia las leyes que rigen la produccion, la distribucion, la circulacion
y el consumo de los bienes materiales que satisfacen necesidades humanas”. Esta es
conocida como la definicion objetiva o marxista de la Economia.

Segun el economista inglés Alfred Marshall (1890) “La economia es la ciencia
que examina la parte de la actividad individual y social especialmente consagrada a
alcanzar y a utilizar las condiciones materiales del bienestar”.
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En resumen, se entiende como Economia a la ciencia que estudia la organizacion
social y cOmo esta asigna sus recursos escasos para la satisfaccion de las necesidades
humanas ilimitadas. En otras palabras, se dice que la Economia es la ciencia que es-
tudia la forma en que la sociedad resuelve su problema econdémico; es decir, reparte
los recursos limitados entre la poblacion que puede o tiene acceso a pagarlos o inter-
cambiarlos por otros.

Por ello se habla de la economia como ciencia social, ya que analiza el com-
portamiento humano en funcién de su entorno y, al estudiarlo, puede comprender
y predecir ciertos aspectos de este que, a su vez, le permite buscar alternativas para
resolver el problema econdmico.

1.3. ¢Qué es el problema econémico?

Se dice que existe un problema econdémico cuando existen recursos limita-
dos frente a fines multiples que buscan satisfacer las necesidades humanas. Los
elementos claves del problema econémico son: Las necesidades humanas y los
recursos escasos.

1.4. Necesidades humanas

El proposito de la actividad econdmica es la satisfaccion de las necesidades
humanas. Ellas son el motor de la economia ya que, para satisfacer estas nece-
sidades, el hombre debe producir bienes y servicios. Los bienes son tangibles
como, por ejemplo alimento,ropa, Utiles escolares, viviendas, autos, etc. Los ser-
vicios son intangibles como, por ejemplo, educacion, salud, recreacion, segu-
ros, etc. La caracteristica principal de las necesidades humanas es que no tiene
limites.Todos siempre quieren mas de los que tienen.

1.5. Recursos

Son aquellos elementos basicos necesarios para la produccion de bienes y
servicios. Generalmente se clasifican en:
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P Recursos naturales: suelo, agua, aire, etc.
P Recursos humanos o trabajo: puede ser fisico o mental.

P Capital o recursos no humanos: tractores, maquinaria para procesar
fruta, computadoras, etc.

» Tiempo: es el factor mas limitante.

Una de las caracteristicas principales de los recursos es que estos son escasos (li-
mitados). Ademas de ser escasos, tienen otras caracteristicas como ser sustitutos entre
ellos, es decir, que en algunos casos ayudan a suplir la necesidad de otros bienes, lo
que ayuda a la economia. Sin embargo, caracteristicas como la complementariedad
complican su accesibilidad al consumo. Por ello son conocidos también como bienes
o servicios versatiles o combinables.

Un recurso versatil es aquel que puede utilizarse en distintas cosas; por ejemplo,
una hectarea (ha) de tierra puede servir para producir trigo, alfalfa, papa, cebolla,
maiz o cualquier otro cultivo. Que dos recursos sean combinables o hasta cierto punto
sustituibles quiere decir que se pueden usar en proporciones variables para producir
un bien. Por ejemplo, para producir 20 qq de cebada puedo usar 1 ha de tierra y no
aplicar fertilizante o bien 0,5 ha de tierra aplicando altas dosis de fertilizante. Las
técnicas de produccién indican las formas en que los recursos deben combinarse para
producir bienes y servicios.

1.6. Definicién de escasez y elecciéon

Se menciond que la caracteristica principal de los recursos en términos econo-
micos, es que son escasos. Esta escasez es un concepto relativo, pues dependera de
muchos factores pasa ser llamada asi, por ello no debemos olvidar que los recursos
son limitados y las necesidades humanas multiples.

Algunos podrian decir que la naturaleza es "mezquina" y proporciona menos de
aquello que se desea mas, o por el contrario que el hombre es ambicioso y sus necesi-
dades infinitas, exigiendo a la naturaleza mas de los que esta puede dar. Tal situacion
conduce a que siempre exista escasez, es decir, insuficiencia de medios para satisfacer
todas las necesidades y deseos humanos. Eso va de la mano con el crecimiento po-
blacional que obliga a consumir atin mas los recursos existentes y por ende nos toca
menos a cada uno.
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Un recurso, singularmente importante y escaso, es el tiempo. La produccion y
consumo de cualquier bien o servicio requiere de tiempo, elemento que no es re-
cuperable ni renovable y se convierte en el més escaso de los recursos. Si existiera
alguien en el mundo que contara con todos los medios o recursos que se necesitan
para satisfacer sus deseos (incluyendo el tiempo), no seria importante conocer los
procesos y formas en que se pudiera resolver mejor el problema economico. Es decir,
no seria importante analizar la economia. Sin embargo, se puede observar que la es-
casez obliga a tomar decisiones en cuanto al uso de nuestros recursos, obliga a elegir
entre distintas alternativas. Nos enfrentamos a recursos escasos y a la imposibilidad
de satisfacer todos nuestros deseos, por ello estamos obligados a elegir entre las dos
mejores alternativas disponibles o a seleccionar el mejor uso posible para los recursos
€scasos.

Tenemos que elegir la manera mds eficiente en que vamos a gastar nuestros in-
gresos en el consumo de bienes o servicios de acuerdo a algunos aspectos, uno de
ellos es el tiempo, el cual necesitamos para cada actividad. Otros factores a considerar
son qué recursos poseo, qué me falta y como voy a repartir los recursos sobrantes.
Por ejemplo lo primero que debemos conocer es que todo individuo distribuye todos
sus ingresos en el consumo de bienes o servicios. Por ejemplo, algunos decidiran
gastar su sueldo en alimento, vivienda, estudios y vacaciones. Otros lo haran en ali-
mento, inversiones, caridad, etc.

El consumidor debe decidir qué quiere hacer: Trabajar, estudiar, salir de paseo,
realizar viajes al extranjero, hacer obras de caridad o actividades menores como salir
al parque, comprar en la tienda del barrio y no en el supermercado, etc. En fin, el
consumidor debe elegir entre multiples opciones.

Es asi como nos enfrentamos al problema econémico: Tenemos muchas necesi-
dades que satisfacer y una cantidad limitada de recursos para hacerlo; esta situacion
nos obliga a elegir, seleccionar entre las distintas alternativas aquella que juzguemos
como la mas conveniente. Al tomar la decision e inclinarnos por una alternativa, ne-
cesariamente estaremos dejando de lado otra que también nos habria proporcionado
satisfaccion o utilidad. Este hecho nos lleva al concepto de costo alternativo o costo
de oportunidad.
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1.7. Costo de oportunidad

Citard algunos autores como:

Frederich Von Wieser (1851-1926) lo define como: "El valor de un factor de
produccion en términos de su coste de oportunidad, es decir, el ingreso neto generado
por el factor en su mejor uso alternativo" (Gonzales, 2000).

El costo de oportunidad es lo que se sacrifica con objeto de obtener algo mas. El
costo de oportunidad de un recurso es el valor del siguiente mejor uso (oportunidad)
que se podria obtener de un bien, o sea, el valor de la alternativa sacrificada.
El costo de oportunidad mide el “maximo” al que estd renunciando un individuo
cuando toma una decision (Casares & Tezanos, 2009). La alternativa sacrificada que
tiene mayor valor en términos de bienestar o beneficio para el individuo que toma la
decision recibe el nombre de costo de oportunidad o costo alternativo de la eleccion.
El costo alternativo es la mejor oportunidad rechazada (Martinez & Lira, 1985).

Para entender mejor el concepto se puede observar la siguiente figura llamada
curva de transformacion o frontera de posibilidades de produccion. Ejemplo: Supon-
gamos que una economia cuenta con una dotacion dada de recursos (factores tie-
rra, trabajo y maquinaria) y con una tecnologia ya establecida, para la produccion
de papas y zanahorias. Las diferentes posibilidades de produccion se ilustran a
continuacion:

Papa (qq)

10000 === :
9000—{-+-+--- e i c

8000

6000

3000 ------- R S, S )

L S e e

T T T T T T T T 1
1000 2000 3000 4000 5000 6000 Zanahoria (qq)

Figura 1.1. Curva de transformacion o frontera de produccion.
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La Figura 1.1 Muestra la curva de transformacion o frontera de posibilidades
de produccion entre la papa y la zanahoria. Es asi que podemos observar cuales son
las maximas cantidades de cualquier par de productos que se pueden obtener con la
cantidad fija de recursos y con la tecnologia disponible en el momento del analisis.
Por ende, la grafica nos muestra el costo de oportunidad de producir més papa, lo que
significa que debo sacrificar la produccion de zanahoria o viceversa.

La curva de transformacion tiene pendiente negativa, ya que , al aumentar la pro-
duccion de un bien, el otro necesariamente debe disminuir. Estd pendiente puede ser
constante o creciente; es decir, la frontera de posibilidades puede ser una linea recta o
una curva concava al origen. Si es una linea recta, significa que el costo alternativo es
constante en el ejemplo (la cantidad sacrificada de un bien es la misma cantidad que
se producira del otro); si la linea es concava al origen, es decir, creciente (la cantidad
sacrificada de zanahoria para producir una unidad mas de papa sera cada vez mayor),
en la realidad los costos de produccion siempre seran crecientes.

La pendiente de la curva de transformacion se llama tasa marginal de transfor-
macion (o tasa marginal de sustitucion) e indica cuantas unidades de un bien habria
que dejar de producir para producir una unidad mas de otro bien, lo que equivale al
costo de oportunidad.

S

) AY

Bienes no agricolas

T T T T T T T 1
Bienes agricolas X

Figura 1.2. Curva de transformacion entre bienes agricolas y no agricolas.

La pendiente de la curva es igual a:
AY = bienes no agricolas = TMS (tasa marginal de sustitucion)

AX  bienes agricolas

28



Carla Sofia Argiiello Guadalupe

Es importante entender que todo lo que est4 a lo largo y dentro de la curva
de frontera de posibilidades de produccidn es posible producir, y todo lo que esta
fuera no lo es. La siguiente figura lo evidencia:

Papa (Ton) —
6= A Puntos no
: B factibles
C
e R LR EEEE LT -
D
R EEEEEEE e R :
:\E
2_""""""""". """""" b B L
. Puntos Do
. ; factibles © ¢ i (F
I I | L ]
1 2 3 4 56 Zanahoria (Ton)

Figura 1.3. Puntos factibles y no factibles de consumo.

La Figura 1.3 demuestra que los puntos A, B, C, D, E, F son factibles. El
punto P también es factible, pero ineficiente porque no estamos usando todos los
recursos que tenemos de manera Optima. Esto sucede cuando existe desperdicio o
ineficiencia en la produccion. Esto podria cambiar al colocarnos en cualquiera de
los puntos de la frontera de posibilidades de produccion. El punto no factible es
Q ya que no se dispone de la cantidad de recursos y de tecnologia suficiente para
llegar a ese nivel de produccion.

Sin embargo, se convertird en zona factible si la empresa mejora su tecno-
logia y dispone de mas recursos, graficamente eso se evidencia con el despla-
zamiento de la curva de posibilidades hacia la derecha, haciéndose asi factibles
puntos que antes no lo eran, como el punto Q. En este ejemplo se ha producido
un crecimiento econdmico, el cual se refleja en la nueva curva de transformacion.
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N o)
Papa (Ton) — P
Q
A Nuevos
O : B puntos
o SR factibles
C
T
D
o S SRSURUURE SO , R
E
X S
. Puntos F
. . factibles oo S
| f | T |
1 2 3 4 56 Zanahoria (Ton) 1

Figura 1.4. Nueva curva de posibilidades de produccion.

La solucion a este problema es similar al problema econdmico, ya que el
individuo cuenta con un presupuesto y tiempo dado, los cuales debe distribuir
en el consumo de distintos bienes y/o servicios que satisfacen sus necesidades
(vestuario, alimento, vivienda, recreacion, etc). Es razonable afirmar que mien-
tras mas acumulamos de algo, menor valor le asignamos a cada unidad adicional
que poseemos. Asimismo, mientras menos tenemos de algo, més sentimos cada
unidad que perdemos. Este es conocido como el principio de la utilidad marginal.

La Utilidad marginal. Es el cambio completo que experimenta el consumi-
dor en consecuencia de la variacion de una pequefia cantidad en el consumo de
un determinado bien, manteniéndose constante el consumo de otros bienes. Es el
aumento o disminucion de una utilidad total que acompafia el aumento o dismi-
nucion sobre la cantidad que posee de otro bien (Silva, 2011).
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La economia puede ser positiva y normativa. La positiva estudia las cosas
como son, con base en la observacion empirica (la remolacha es o no alimenti-
cia, al subir el precio del pan bajara el consumo del mismo), mientras que en la
normativa el supuesto es rechazado o aceptado mediante juicios de valor (no me
gusta la remolacha, no es bueno que baje el consumo de pan).

Los juicios éticos basicos de todas las personas son similares (todos quere-
mos eliminar la pobreza). Es por esto que las politicas economicas "correctas"
dependen de la economia positiva y no normativa, de ahi la importancia del estu-
dio de la economia positiva.

.Puede la economia predecir el comportamiento humano?

La respuesta es si puede, ya que en el mundo real se han observado patrones
de conducta humana regular y estable. El hecho de que algunas personas actien
en forma erratica no destruye la posibilidad de que un estudio cientifico la con-
ducta del grupo sea diferente. Las cosas extrafias e inexplicables que hace un
individuo se tienden a cancelar con el comportamiento de otros, esto se llama ley
de los grandes numeros.

Gerolamo Cardano (1501-1576) afirm¢ sin pruebas que la precision de las
estadisticas empiricas tiende a mejorar con el nimero de intentos. Después, esto
fue formalizado como una ley de los grandes numeros. Una forma especial de
la ley (para una variable aleatoria binaria) fue demostrada por primera vez por
Jacob Bernoulli en 1690. La idea de probabilidad esta intimamente relacionada a
la frecuencia relativa que establece el tipo de convergencia, "débil" o "fuerte",
en que las frecuencias relativas de un evento se aproximan a la probabilidad de
este. (Rodriguez & Sanabria, 2013).

1.8. Naturaleza de las teorias cientificas

Ahora se debe considerar la forma de explicar el comportamiento humano
con el fin de predecir las consecuencias de ciertos acontecimientos que podrian
ser de beneficio para un grupo de personas, asi como de ver la posibilidad de
intervenir para cambiar ciertos sucesos que consideramos desfavorables. Tales
explicaciones las prevén las teorias. La teoria surge como respuesta a la pregunta
,por qué?
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El éxito de una teoria se basa en su capacidad para predecir las consecuen-
cias de algunos acontecimientos. Es decir, una buena teoria busca explicar la
realidad. De la misma manera que un mapa nos ayuda a entender los caminos,
pero no describe el material, el color, el paisaje o el clima del lugar. Una teoria
consiste en un conjunto de definiciones, un conjunto de supuestos que proporcio-
nan las condiciones bajo las cuales la teoria es relevante y un conjunto de hipo-
tesis acerca de como las cosas se comportan o se podrian comportar bajo ciertas
condiciones. Cualquier teoria debe tener un conjunto de consecuencias ldgicas
que seran verdaderas si la teoria es buena.

1.9. Los métodos de la ciencia econémica

Los métodos de la ciencia econdémica son los instrumentos que se usan en
el analisis teorico y empirico. El economista debe estar preparado para efectuar
deducciones logicas y realizar observaciones empiricas.

La deduccidn logica le permitira describir las implicancias de sus supuestos
y, por lo tanto, realizar predicciones. Las observaciones empiricas permiten ver
que tan validas son las teorias, en otras palabras se examinan sus predicciones en
el campo real.

1.9.1. Andlisis matemdtico y grifico

Para efectuar las deducciones ldgicas y predicciones se hace necesario el uso
de las herramientas que entregan la matematica y la geometria, es decir, se hace
un analisis matematico en general complementado por un analisis grafico.

Dado un conjunto de definiciones, un conjunto de supuestos y una o mas
hipotesis acerca de como el mundo se comporta, es necesario describir las impli-
cancias de dichas hipdtesis. Las hipdtesis de la teoria econdmica se refieren a re-
laciones entre dos 0 més variables. Para formular una hipétesis debemos conocer
el concepto de relacion funcional.

1.9.2. Relacién funcional

Cuando una cosa depende de otra quiere decir que esta cosa es funcion de
otra, una relacion funcional se expresa matemdaticamente de la siguiente forma:
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Y =1 (X). Laexpresion Y = f(X) dice que Y es una funciéon de X. Significa que
Y depende de X. Las cantidades X e Y se llaman variables. La expresion Y = f(X)
afirma simplemente que Y esta relacionada con X, pero no dice nada acerca de la
forma de la relacion. Es una expresion de caracter general. Una relacion concreta
puede expresarse por medio de una ecuacion determinada, tal como Y = X2;Y =
19- 2X, etc. Alternativamente una relacion funcional se puede expresar grafica-
mente o conceptualmente.

1.9.3. Analisis grafico

El analisis grafico permite analizar lo que sucede con la funciéon en forma
grafica. Ejemplo:

Y = f(X)
X = cantidad ofrecida de vino
Y = precio del vino

Expresion matematica: Y =2X

S EEEEPPRERPRRS . Expresién matematica: Y = 2X

B m— !
12 3 X

Figura 1.5 Representacion grafica de una funcion de oferta constante.
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SiY aumenta a medida que aumenta X, decimos que Y es una funcién cre-
ciente de X. Y puede crecer a tasa constante, creciente o decreciente a medida que
aumenta X como se representa en el siguiente figura:

Creciente Constante Decreciente
Figura 1.6. Funcioén creciente, constante y decreciente.

SiY disminuye a medida que aumenta X, decimos que Y es una funcion
decreciente de X o que X e Y varian en proporcion inversa. Y puede disminuir a
tasa constante, creciente o decreciente a medida que aumenta X. Un ejemplo de
una variable que aumente a tasa decreciente es el consumo de alimentos a medida
que aumenta el ingreso.

Creciente Constante Decreciente

Figura 1.7. Funcién creciente, constante y decreciente.
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1.9.4. Analisis estadistico

Para verificar si la hipdtesis acerca de las relaciones entre variables se cumple
0 no, es necesario realizar un analisis estadistico de los datos que se observan en la
realidad. Para realizar esto analizaremos a la poblacion (variables socioecondmicas) a
través de la informacion de la muestra, ya que en la mayoria de los casos es imposible
contar con la totalidad de la poblacion. Si la muestra es al azar, podemos calcular la
probabilidad de que la media muestral corresponda a la poblacion.

El andlisis estadistico cumple dos funciones: primero permite hacer uso de obser-
vaciones del mundo real y, a partir de ellas, mediante herramientas estadisticas podre-
mos examinar la validez de las teorias. El segundo permite usar dichas observaciones
para tener medidas de las relaciones cuantitativas entre las variables economicas.
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CAPITULO 2. DEMANDA, OFERTA Y PRECIOS

Los individuos intercambian bienes y servicios en un proceso que aumenta los
niveles de bienestar global. Seglin sean los incentivos de dichas transacciones, se
distinguen dos unidades econdmicas: Consumidores y productores.

2.1. Los consumidores

Demandan aquello que necesitan, entregando a cambio una cantidad de los re-
cursos que poseen, frecuentemente dinero, pero no debemos descartar el trueque, ya
que algunas comunidades indigenas aun lo practican.

2.2. Los productores

A su vez son quienes ofrecen bienes y servicios que desean los consumidores.
Este proceso de intercambio y negociacion da lugar, en forma natural y espontanea,
al surgimiento de mercados.

2.3. El mercado

Es una institucion no necesariamente formal o con ubicacion fisica, en la actua-
lidad muchos de los mercados son virtuales. Son determinados asi por ser el lugar
donde se encuentran aquellos interesados en intercambiar los bienes o servicios que
desean. Por ejemplo, el mercado de la educacion, productos agricolas, trabajo, auto-
moviles, salud, etc. En todos ellos existen gente que lo desea adquirir y otra que esta
dispuesta a ofrecerlo.

Asi, cada transaccion es el resultado de negociaciones voluntarias entre dos o
mas personas. La responsabilidad de tomar y ejecutar decisiones econdémicas des-
cansa sobre ellas, lo cual no significa ausencia de planificacion, ya que en muchos
de los casos la entidad autonoma (Estado) estd presente para regular y mediar en el
mercado.
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2.4. Demanda

Es la cantidad de un bien o servicio que los consumidores deseen comprar por
unidad de tiempo (con su presupuesto limitado).

Bienes

Todos los consumidores los quieren adquirir. Estos son fisicos como las manza-
nas, la carne, los televisores, la ropa, etc. La basura y el esmog son considerados un
mal ya que es preferible no tenerlos. Para algunas personas el cigarrillo puede ser un
bien y para otras un mal.

La demanda se refiere a la cantidad de bienes que las personas desean comprar
y no a la cantidad efectivamente comprada. La cantidad efectivamente comprada de-
penderé de la oferta. Otro aspecto importante que se toma en cuenta es la cantidad
que los consumidores deseen comprar, es decir, el flujo de un producto, se habla de
cantidades por unidad de tiempo. La demanda de pan a la semana, de libros por afio,
de ropa al mes, etc.

Servicios

Es todo que los consumidores desean adquirir, los servicios son intangibles. Por
ejemplo: Educacion, salud, el internet, las telecomunicaciones.

Otra definicién de demanda es “La demanda de un determinado producto es el
volumen total, fisico 0 monetario, que seria adquirido por un grupo de compradores
en un lugar y periodo de tiempo dado, bajo unas condiciones del entorno y un deter-
minado esfuerzo comercial” (Santesmases, 2009).

2.4.1. Determinantes de la demanda

Son aquellos factores que influyen o hacen variar la cantidad de un bien o servi-
cio que los consumidores deseen por unidad de tiempo. Estos seran: El precio de un
bien, precio de otros bienes, el ingreso, distribucion del ingreso, gustos, preferencia,
entre otros. El siguiente cuadro evidencia como afectan estas a la demanda. Asuma-
mos la siguiente funcion: Qx =f(Px, Py, I, G, N, d1)
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Donde:

Qx = Cantidad demandada del bien x

Px = Precio del bien x

Py = Precio de los otros bienes (sustitutos y complementarios)

I = Ingresos per capita

G = Gustos y preferencias

N = Tamafio de la poblacion

01 = Distribucion del ingreso en la poblacion

MOVIMIENTO DE
DETERMINANTE ( CS?I;.UESE;) ) RESULTADO LA CURVA DE
eteris paribus DEMANDA
Desplazamiento
o de la demanda

Aumento del precio | La cantidad deman- =
(carne) da (carne) baja § /

Car.l.tidad

Cambio en el precio
del bien (carne)

Disminucién del
precio (carne)

La cantidad deman-
da (carne) aumenta

Desplazamiento
... delademanda

Cantidad

Precio Kg

Cambio en el precio
del bien sustituto

Desplazamiento
de la demanda

Disminuye el precio | Disminuye el consu- %D )
del sustituto (pollo) | mo del bien (carne) i /
[»
Cantidad
Desplazamiento
. oo [ dela demanda
Aumenta el precio | Aumenta el consu- NS
del sustituto (pollo) | mo del bien (carne) ;é Y

Cantidad
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Desplazamiento
. .| Disminuye el precio & [ delademanda
Cambio en el precio | 4e] complemento Aumenta el consu- g /
- . o
del bien comple- | (,y7) mo del bien (carne) £
mento Cantidad
Desplazamiento
Aumenta el precio . o de la demanda
Disminuye el consu- X
del complemento ) S |
mo del bien (carne) s
(arroz) &
Cantidad
Desplazamiento
Incremento de los & [ delademanda
stos v preferen Aumenta el consu- o
&l yp mo del bien (carne) 3| M
Cambi ¢ cias &
amblo en gustos y Cantidad
preferencias Desol tont
esplazamiento
Disminucion de los . & de la demanda
stos v preferen Disminuye el consu- <0
& yp mo del bien (carne) R 2
cias &
Cantidad
Desplazamiento
oo [ dela demanda
Incremento de la Aumenta el consu- A NS
poblacion mo del bien (carne) B v
~
Cambio en el tama- Cantidad
no de la poblaci(’)n Desplazamiento
.. ., .. 5 de la demanda
Disminucion de la | Disminuye el consu- =
poblacion mo del bien (carne) 8 /
&~
Cantidad

Cuadro 2.1. Determinantes de la demanda.

Para poder analizar lo que sucede con una alteracion del ingreso, es impor-
tante conocer qué tipo de bien es el analizado. Los bienes superiores se dividen
en normales y suntuarios; ambos aumentan pero en menor proporciéon cuando
aumenta el ingreso. En el caso de los bienes neutros, no pasa nada cuando au-
menta el ingreso; y en el caso de los bienes inferiores cuando aumenta el ingreso,
disminuye la cantidad consumida. Esto lo evidenciamos a través de la curva de
Engel.
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Bien superior (normal) Bien superior (suntuario)

Consumo
Consumo

Ingreso Ingreso

Bien neutro Bien inferior

Consumo
Consumo

Ingreso Ingreso

Figura 2.1. Curvas de Engel para tipos de bienes.

La curva de Ernst Engel (1821-1896) muestra como varia la demanda de un
bien ante un cambio en el ingreso, considerando que los precios de los bienes se
mantienen constantes. Para cada nivel de ingreso, existe una canasta de bienes
optima que depende de las preferencias del consumidor.

En términos gréficos, la canasta dptima para un nivel dado de ingreso es el
punto de tangencia entre la curva de indiferencia y la recta de balance o restric-
cioén presupuestaria. Cuando cambia el ingreso disponible del consumidor, su
demanda por los bienes se ajusta; este ajuste es lo que se refleja en la curva de
Engel (Economipedia, 2016).

Y
CI

Rp

X

Figura 2.2. Punto 6ptimo de consumo frente a la restriccion presupuestaria.
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2.4.2. Demanda individual y de mercado

La demanda individual es la cantidad de un bien que un individuo (o consu-
midor) desea compran por unidad de tiempo. La demanda de mercado es la suma
de las demandas individuales que (todos los consumidores) desean comprar por

unidad de tiempo.

Al igual que la demanda individual, la demanda de mercado tiene pendiente
negativa. La curva de la demanda de mercado incluye dos efectos: Ante una baja
en el precio, las personas que consumian antes algo del bien ahora demandaran
mas unidades; y por otro lado habra personas que antes no consumian el bien,
pero que frente a la baja en el precio se incorporan al mercado.

Cristébal Diego
o Qf=60-0,5 pf " Qf=120- 1 pf
M N
=] =]
- &
Cantidad Kg Cantidad Kg
Qfm=180-1,5Pf
on
N
.2
3
£

Cantidad Kg

Figura 2.3. Desplazamiento e incremento de la demanda de mercado.

También la demanda de mercado muestra, para cada precio, la cantidad que
los consumidores estaran dispuestos a consumir. A precios bajos, las cantidades
que los consumidores desean consumir seran elevadas; y conforme el precio va
aumentando, la cantidad que desean consumir ira bajando (Assets, 2013).

Veamos esto a través de la ilustracion de un ejemplo: Supongamos que la
demanda de Cristdbal por frutilla a la semana es igual a:
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Qf =60-0.5 Pf
Y la demanda de Diego por frutillas a la semana es igual a:
Qf =120-Pf

(Cual seria la demanda de mercado asumiendo que solo ellos dos forman el
mercado?

Entonces la demanda de ambos serd igual a la suma de las cantidades deman-
dadas por cada uno de ellos a cada precio; es decir:

Qf = 60- 0,5 pf (Cristébal)
Qf = 120- 1,0 pf (Diego)
Qfm =180 - 1,5 pf (demanda de mercado)

Por lo tanto, la demanda del mercado de la frutilla va a estar dada por Qfm
=180- 1,5 pf

Donde:

Qfm: Es la demanda del mercado de la frutilla

pf: Es el precio de la frutilla en el mercado

Si lo expresamos graficamente quedaria:
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Cristébal Diego
o Qf=60-0,5 pf o Qf=120-1pf
N 4
o =]
[ —— 3 —
& &~
Cantidad Kg Cantidad Kg
Qfm=180-1,5Pf
1]
N
g
5]
&

Cantidad Kg

Figura 2.4. Demanda del mercado de frutilla.

2.4.3. Excedente del consumidor

El excedente del consumidor es la diferencia entre lo que un consumidor
estaria dispuesto a pagar por una determinada cantidad de un bien y lo que efec-

tivamente paga.

Excedente

Precio X

Cantidad X

Figura 2.5. Excedente del consumidor.



Carla Sofia Argiiello Guadalupe

El supuesto para el anélisis es que el consumidor enfrenta precios estableci-
dos y que se cumple, al menos, una de las condiciones anteriormente expuestas,

de modo que el area bajo la curva de demanda represente el beneficio total perci-
bido por el consumidor.

Beneficios del
consumidor

Precio X

Cantidad X

Figura 2.6. Beneficio del consumidor.
2.5. Oferta

Se define como oferta a la cantidad de un bien que una o varias empresas
productoras desean vender por unidad de tiempo. Al igual que en el caso de la

demanda, los factores mas importantes son: Cantidad deseada del bien por uni-
dad de tiempo.

También se puede decir en sentido general que la oferta es una fuerza del
mercado (la otra es la demanda) que representa la cantidad de bienes o servicios
que individuos, empresas u organizaciones quieren y pueden vender en el merca-
do a un precio determinado (Thompson, 2006).

Al igual que la demanda, la oferta también tiene ciertas variables conocidas
como determinantes de la oferta; estos son aquellos factores que hacen variar la
cantidad de un bien que los productores desean vender por unidad de tiempo.

Se lo puede expresar asi:

Qsx = f (Px,Pob,Pi,T,0)
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Donde:

Qsx = cantidad ofrecida del bien x por unidad de tiempo

Px = precio del bien x

Pob = precio de otros bienes (Pk y Pz respectivamente)

Pi = precio de los insumos o recursos productivos.

T =tecnologias

O = otros factores (aqui se puede hablar de factores como el clima, las enfer-

medades, plagas entre otras).

2.5.1. Determinantes de la oferta

Para explicar los determinantes de la oferta, analizaremos la oferta de trigo.

SUPUESTO
- g MOVIMIENTO DE LA
DETERMINANTE (Cetle)ll'll:)parl- RESULTADO CURVA DE DEMANDA
Desplazamiento
femi 50 de la oferta
Disminuye el Dlsrpmuye;la . M
recio del trigo canthad ofrecida kS
P del trigo g By
Cantidad Kg
Cambio en el precio
del trigo
Desplazamiento
& de la oferta
Aumento en el Aumenta la canti- 8
X ) dad de oferta del g >
precio del trigo . &
trigo -
Cantidad Kg
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Desplazamiento
. de la oferta
. Aumento del pre- | Disminuye la v
Cambioenla | i, qef sustituto | cantidad ofrecida % e
produccion de t1:1g0 (cebada) de trigo gl
frente al cambio = -
en el precio de un Cantidad Kg
sustituto
Un SuStlt,l,lto en la Desplazamiento
produccion es un L ) de la oferta
bien que compite Dlsmlnuye 'el pre- | Aumenta la canti- Vi
por los mismos cio del sustituto | dad de oferta del °
recursos (cebada) trigo 8| =
&
Cantidad Kg
Desplazamiento
Disminuye el 50 de la oferta
Bienes complemen- | Precio del com-  f Disminuye la ofer- MQ
tos en la produccién plemento (lana de | ta de borregos 3| -
son aquellos que se | borrego) &L :
producen conjunta- Cantidad Kg
mente
Por ello el bien pro- Desplazamiento
ducido sera carne de d
50 e la oferta
borrego Aumenta el pre- | |\ oo a oferta *
cio del comple- de borregos 2
mento & £ _)
Cantidad Kg
Desplazamiento
Disminuye el Aumenta la pro- 50 de la oferta
precio de los duccion del bien *
insumos de pro- |y, por lo tanto, la 3 -~y
., — g
duccién oferta al mercado A~
Cantidad Kg
Cambio en el precio
de los insumos de
produccion Desplazamiento
Aumenta el Esto encarece la Vi e la oferta
precio de los producciéon por lo 2
insumos de pro- | que disminuye la g =
duccion oferta del bien - .
Cantidad Kg
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Desplazamiento
Mejora la tecno- v de la...oferta
loat Aumenta la oferta °
ogia usada en la del bien g
produccién 2 >
Si se presenta un C~‘ T
cambio en la tecno- antidad kg
logia utilizada en el ]
proceso de Desplazamiento
i0 — de la oferta
produccion Disminuye la - 1 v
tecnologia usada Disminuye la =
- oferta del bien G|
en la produccion &
Cantidad Kg
Desplazamiento
& de la oferta
Otros (presencia de | Presencia de gu- | Disminuye la o -
una plaga) sano de alambre | oferta del bien 8| -
A
Cantidad Kg

Como se puede observar en las figuras anteriores, la pendiente de la oferta es
positiva; es decir, que al aumentar el precio del bien, la cantidad ofrecida también
lo hace. Cuando se produce un cambio en el precio de bien, el movimiento es a
lo largo de la curva de oferta de un punto A al B. Lo que se traduce en un cambio

Cuadro 2.2. Determinantes de la oferta.

de la cantidad ofrecida de este como se observa en la Figura 2.7.

P2

Pl ....................

ST

Figura 2.7. Incremento en la cantidad ofrecida.
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2.5.2. Oferta individual y oferta de mercado

Las unidades productivas, empresas o firmas son aquellas que ofertan al mer-
cado sus diferentes productos. Cuando hablamos del conjunto de empresas pro-
ductoras de un bien determinado, hablamos de una industria.

La curva de oferta individual estd dada por oferta de una empresa o firma;
la curva de oferta del mercado est4 dada por la curva de la oferta de la industria.
La oferta de la industria es la suma de las ofertas individuales de una empresa o
firma. Si la oferta evidencia una baja en el precio, disminuira la cantidad ofreci-
da en el mercado.Esto se da porque la cantidad de oferentes podrian no tener la
capacidad de produccion, a un precio determinado, debido a que no cubren sus
costos de produccion lo que hace que se retiren y, por ende, la oferta del mercado
sea menor.

Ejemplo: la curva de oferta de la empresa 1 estd dada por Qsx =1 +Px y la
oferta de la empresa 2 es Qsx= 0,5 PX. Si suponemos que solo existen dos ofe-
rentes en el mercado, la curva de la oferta de la industria seria:

Qsx=1+Px
Qsx= 0,5 PX.
Qsm =1+ 1,5Px

Veamos la representacion grafica en la Figura 2.8.

Px Empresa 1 Px Empresa 2
4 At
5 Qx 2 Qx
Px Industria
4
7 Qx

Figura 2.8. Ofertas individual y de la industria.
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CAPITULO 3. PUNTO DE EQUILIBRIO

Se ha podido determinar lo que los demandantes estan dispuestos a comprar
ante un determinado precio y, por otro lado, también se conoce lo que los oferen-
tes estan dispuestos a ofrecer frente a un precio dado. Esto nos permite conocer
tanto la oferta como la demanda del mercado, pero es necesario conocer la can-
tidad efectivamente negociada en el mercado, por ello hablaremos del punto de
equilibrio.

Se dice que el mercado esté creado de tal forma que tanto productores como
consumidores llegardn a un acuerdo en el momento de negociar, este acuerdo
es conocido como el punto de equilibrio. Es decir que el punto de equilibrio se
cumple cuando la cantidad ofrecida es igual a la cantidad demandada a un mismo
precio.

Punto de equilibrio es el punto de corte de las curvas de la oferta y demanda
que determina una cantidad y un precio de mercado iguales (Hernandez & Pastor,
2010).

Lo podemos ver a través del siguiente ejemplo:

El siguiente cuadro 3.1 muestra las cantidades demandas y ofrecidas de kiwi
en el mercado. jEncuentre la cantidad efectivamente transada en el mercado?

Precio Kg Cantidad demandada (kg) Cantidad ofrecida (kg)
10 180 0
40 150 30
70 120 60
100 90 90
120 70 110
140 50 130
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160 30 150

190 0 180

Cuadro 3.1 Punto de equilibrio en el mercado de kiwi.

Como se puede observar, el precio al que la cantidad demanda es igual a la
cantidad ofrecida es $100. Por lo tanto, este es el punto de equilibrio. Esto se
observa mejor en la Figura 3.1.

Pk Oferta

Demanda

90 Qk

Figura 3.1. Punto de equilibrio.

La determinacion de la cantidad demandada y ofrecida en el punto de equili-
brio matematicamente se resuelve a través de un sistema de ecuaciones. Ejemplo:

Qd =800- 3pd
Qo =500+ 8po

Lo primero que se debe hacer es igualar las ecuaciones; es decir, que la Qd =
Qo (cantidad demandada = cantidad ofrecida).

Qd=Qo
800- 3pd =500 + 8 po

Como necesitamos un mismo precio, asumimos que pd y po son iguales, y
despejamos la incognita. Entonces:
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800- 3px =500 + 8 px
-11 px =-300
Px =27,27 precio de equilibrio

Ahora debemos comprobar que, a ese precio, tanto la cantidad ofrecida como
la cantidad demanda son iguales. Para ello remplazamos el precio en las ecuacio-
nes iniciales:

Qd =800 -3 (27,27)

Qd = 718,19 cantidad demanda
Qo =500+ 8 (27,27)

Qo = 718,19 cantidad ofrecida

Si existiera un precio superior al precio de equilibrio, evidenciariamos que
hay un exceso de oferta. Por el contrario, si el precio es inferior al de equilibrio,
existe un exceso de demanda o escasez. En ambos casos, el mercado se movera
entre excedente de demanda y excedente de oferta hasta alcanzar nuevamente el
punto de equilibrio.

Pk
Oferta
Excedente de oferta

P1

Pe

Demanda

Qd Q;e Qo Qk

Figura 3.2. Excedente de oferta.

Como se observa en la Figura 3.2. la cantidad ofrecida es mayor que la can-
tidad demanda, esto debido a que el precio de venta en el mercado esta sobre el
punto de equilibrio; por lo tanto, se presenta un excedente de oferta. Como el
productor no quiere perder producto, va a tener que bajar el precio para poder
venderlo hasta llegar nuevamente al punto de equilibrio.
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Pk
Oferta
Excedente demanda

P2

E

Demanda

Q Qe Qd Qk

Figura 3.3. Excedente de demanda.

En la Figura 3.3. la cantidad demanda es mayor que la cantidad ofrecida, esto
debido a que el precio de venta en el mercado esta bajo el punto de equilibrio;
por lo tanto, se presenta un excedente de demanda. De la misma forma, el consu-
midor debido a su necesidad de adquirir el producto va a pagar mas dinero por el
mismo, hasta llegar nuevamente al precio de equilibrio.

3.2. Desplazamiento de demanda

En ocasiones, debido a diferentes razones como, por ejemplo, un aumento
de la demanda en el mercado del kiwi, se produce un desplazamiento de la curva
de demanda, Al desplazarse la demanda, nos encontramos con nuevos precios y
cantidades en equilibrio. De igual manera, si se desplaza la demanda por un au-
mento en el ingreso de la poblacion, también aumentar el precio de equilibrio y
la cantidad transada en el mercado. En general, como ya se vio las determinantes
de la demanda pueden hacer que la demanda se desplace hacia la derecha o hacia
a la izquierda. Observe la Figura 3.4.

Pk
Oferta

0 T
Pel

Demanda 2

Qi Qu Qx

Figura 3.4. Desplazamiento de la demanda.
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En la Figura 3.4. se observa un desplazamiento de la demanda a la derecha,
lo que hace que el precio de equilibrio y la cantidad de equilibrio sean mayores al
inicial. Si el desplazamiento es hacia la izquierda, provocara lo contrario.

3.3. Desplazamiento de oferta

Al igual que en el caso anterior, al producirse un desplazamiento de la oferta
se produciran nuevos puntos de equilibrio. El desplazamiento de la oferta tam-
bién se da por sus determinantes como, por ejemplo, incremento del precio de los
insumos de produccion. Observe la Figura 3.5.

Pk Oferta 2
Oferta 1
Pe2
Pel
QeZ Qel Qk

Figura 3.5. Desplazamiento de la oferta.

La Figura 3.5. muestra un desplazamiento de la oferta hacia la izquierda, lo
que significa que la oferta ha disminuido; esto debido al incremento de los insu-
mos de produccidn, lo que hace que el precio en el mercado se encarezca y, por
lo tanto, la demanda baje.

3.4. Desplazamiento de oferta y demanda simultineamente

En ocasiones es posible que tanto la curva de oferta como la de demanda se
desplacen simultdineamente. Este desplazamiento ocasiona cambio en los precios
de equilibrio. Si la demanda y oferta se desplazan a la derecha, la cantidad de
equilibrio aumentard, pero el efecto en el precio sera incierto. Vea la Figura 3.6.
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Pk Oferta 1
Oferta 2
Pel y JoJ) SERURERRRR .................. kDemanda 2
/Demanda 1
Qel QeZ Qk

Figura 3.6. Desplazamiento de la oferta y demanda hacia la derecha.

Si el desplazamiento de la oferta y de la demanda es hacia la izquierda, la
cantidad demanda disminuira pero también es incierto que pasara con el precio.
Ver Figura 3.6.

Pk Oferta 2

Oferta 1

1)elyZ

Demanda 2
/ 4Demanda 1

QeZ Qe 1 Qk

Figura 3.7. Desplazamiento de la oferta y demanda hacia la izquierda.

Si el desplazamiento de la oferta hacia la izquierda es mayor que el de la
demanda, el precio sube y la demanda baja. Ver la Figura 3.7.

Pk Oferta 2
Oferta 1
Pe |
P el
Demanda 2
: / wDemanda 1
QeZ Qel Qk

Figura 3.8 Mayor desplazamiento de la curva de oferta izquierda.
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Si el desplazamiento de la oferta hacia la derecha es mayor que el de la de-
manda, el precio bajard y la demanda aumentard. Lo observamos en la Figura
3.10.

Pk
Oferta 1
Oferta 2
Pt |
Pep [z Demanda 1
; ‘/KDemanda 2
Qel Qe2 Qk

Figura 3.9 Mayor desplazamiento de la curva de oferta derecha.

Si el desplazamiento de la demanda hacia la izquierda es mayor que el de la
oferta, la cantidad demanda disminuye y el precio disminuye. Por otro lado, si la
demanda se desplaza mas que la oferta hacia la derecha, la cantidad de demanda
aumenta y el precio también lo hace. Pero todos estos cambios dependeran de la
elasticidad de la curva de oferta y demanda.
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CAPITULO 4. ELASTICIDADES DE LA DEMANDA

Ya se mencioné que cuando el precio del producto sube, la demanda del mis-
mo baja; de igual forma, si el precio del producto baja, la demanda de mismo se
incrementa. Sin embargo, no sabemos cuando baja o cuando sube, esta respuesta
la proporciona la elasticidad de la curva de demanda. La curva de demanda tiene
pendiente negativa, pudiendo esta variar desde cero hasta infinito. Si esta ultima
es muy inclinada, el precio subira mucho y la cantidad bajara poco; lo contrario
ocurre cuando la curva de demanda es muy tendida.

4. 1. Definicién de elasticidad

Alfred Marshall, en su libro Principios de la economia (1890), defini6 la
elasticidad de la demanda, también conocida como la elasticidad-precio de la
demanda, como la medida que nos permite conocer la sensibilidad o capacidad
de respuesta de un producto a un cambio en su precio (Figueroa, 2005).

4.2. Elasticidad precio

Las cantidades demandadas de un bien varian inversamente a su precio. Sin
embargo, hay diferencias en el grado de respuesta de los diferentes bienes y ser-
vicios ante un cambio en su precio, a esto se le llama elasticidad de la demanda,
la cual mide la respuesta de la cantidad demandada ante un cambio en el precio,
manteniendo todas las demas variables que influyen en la demanda constantes
(Astudillo, 2012).

La elasticidad precio se utiliza para poder analizar, en términos cuantitativos,
coémo el mercado de un determinado producto se adapta o ajusta ante variaciones
en el precio del mismo (Paz, 2009).

Como veremos en la Figura 4.1, la elasticidad precio de la demanda repre-
senta un cambio porcentual en la cantidad demanda ante un cambio porcentual en
el precio, matematicamente se representa asi:
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_A%Qdx  AQQ _AQ P

= Nerr . aPP 2PN Q
Px
A% Qdx
A% Px
Ox

Figura 4.1. Elasticidad precio de la demanda.

La elasticidad precio de la demanda se representa por €p. Debido a que la
curva de demanda tiene pendiente negativa, el cambio en la cantidad tendra siem-
pre el signo contrario al del precio, lo que lleva a que €p sea también menor que
cero. Por ser la elasticidad precio un cociente entre dos cambios porcentuales,
se convierte en un numero puro (no se mide en ninguna unidad), lo que permite
comparar elasticidades entre distintos bienes. El cuadro 4.1 resume los valores
que puede tomar la elasticidad precio de la demanda.

Valor numérico de la Ny . 81
elasticidad Descripcion Tipo de elasticidad
& =0 La cantidad demandada no Perfectamente o completa-
cambia si el precio cambia mente inelastica
0< &p<[-1] A% Q < A% P (la cantidad
0< &<l demandada cambia en un Inelastica
menor % que el precio)
Ep=[-1] A% Q =A% P (la cantidad
&= demandada cambia en la mis- | Elasticidad unitaria
ma proporcion que el precio
[-1]1< &p <[ -] A% Q > A% P (la cantidad
demandada varia en un por- | Elastica
centaje mayor que el precio)
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Ep = -] Los demandantes estaran dis- P
L . Perfectamente o infinitamente
Ep= o puestos a comprar cualquier elastica
cantidad a un precio dado

Cuadro 4.1. Valores de la elasticidad precio de la demanda.

Como se menciond, la elasticidad permite conocer la variacion en la cantidad
consumida frente a un cambio en el precio; la elasticidad cumple un papel muy
importante y graficamente se lo puede entender mejor. Vea Figura 4.2.

Px

T
) I

P53 [

Qx &

Figura 4.2. Elasticidad perfectamente o completamente inelastica.

La Figura 4.2 evidencia que la cantidad demandada en el mercado no cambia
frente a diferentes precios, estos son considerados bienes de primera necesidad
para algunas personas como, por ejemplo, la leche en cierto rango de precios, y
las drogas para un grupo de adictos y la medicina para los enfermos terminales.

Px

Py o

Py

P3

Qm o
Figura 4.3. Elasticidad inelastica.

La Figura 4.3 muestra una demanda ineléstica, la cual representa un varia-
cion en la cantidad demanda que es menor que la variacion en el precio. Existen
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muchos ejemplos de bienes con demanda inelastica como, por ejemplo, los
bienes agricolas como el arroz, azlcar, café, alverjas, zanahoria, leche, huevos,
entre otros.

Px

Pl o
P

P3

%0 O R

Figura 4.4. Elasticidad unitaria.

La Figura 4.4 muestra una demanda con elasticidad unitaria, esto debido a
que un cambio en el precio representa el mismo cambio proporcional en el consu-
mo. Esto significa que el gasto del consumidor se mantiene constante. En teoria,
un ejemplo serian bienes como calzado, frutas, entre otros.

Px

Q Q Qs
Figura 4.5. Elasticidad elastica.

La Figura 4.5 muestra una demanda con elasticidad elastica, lo que signifi-
ca que ante un cambio pequefio en el precio, la cantidad consumida del mismo
cambia radicalmente. En otras palabras, un cambio proporcional en el precio es
menor que el cambio proporcional en la cantidad. Un ejemplo de estos bienes se-
rian articulos deportivos sofisticados, hortalizas con valor agregado, cortes finos
de carne, el licor, los tabacos, etc.

62



Carla Sofia Argiiello Guadalupe

Px

P23

Q4 o o

Figura 4.6. Elasticidad perfectamente o completamente elastica.

La Figura 4.5 muestra una elasticidad perfectamente o completamente elas-
tica, esto quiere decir que, a un precio dado, el consumidor estd dispuesto a de-
mandar cualquier cantidad del bien en cuestion. En otras palabras, la elasticidad
de la demanda es igual a .

Para encontrar la elasticidad de una curva de demanda, es necesario hacer
uso de la matematica. Para ello hablaremos de la elasticidad punto.

Elasticidad punto. Esta elasticidad mide el cambio porcentual en la cantidad
frente a un cambio porcentual infinitamente pequefio en el precio (Hernadndez,
2010). Matematicamente se expresa:

5Q P
P

5P Q

Donde (6 Q)

—__=-es el inverso de la pendiente en un punto
(8 P)

P = precio

Q = cantidad

Para evidenciar esto, presentaremos un ejemplo:

Dada la funcion de la demanda igual a
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Qd =-2300 pd +5348 donde el precio es igual a 1,5
(6 Q)/(d P)=-2300

Qd =-2300 (1,5) +5348 = 1898
€p=-2300*1.5/1898=1,87

La elasticidad punto nos permite conocer un cambio puntual en un punto de
compra a lo largo de la curva de demanda, graficamente proporciona informacion
del punto A, B, C, D o cualquiera que se encuentre a lo largo de la curva de la
demanda. Ver Figura 4.6.

Precio papa
(Ton)
6 oy A——> Elasticidad punto = gp

5

4 C
3 D
2

1

E

F

Cantidad papa
123 4 56 (Ton)

Figura 4.7. Elasticidad punto.

Elasticidad Arco. Consiste en medir la elasticidad en un segmento de la
curva de demanda tomando como ejemplo la figura anterior. La elasticidad arco
mide la elasticidad entre dos punto como Ay B; Cy F o cualquier otro punto a
lo largo de la curva de demanda.

Al igual que la elasticidad punto, la elasticidad arco mide un cambio porcen-
tual cantidad ante un cambio en el precio. Matematicamente se expresa asi:

AQx  Px oQx/Q
Ep= X =
APx  Qx SPx/P

A0 = Q final - Q inicial = Of - Qi
AP = P final - P inicial = Pf - Pi
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Para calcular la elasticidad arco, se recomienda utilizar cantidades y precios
promedios, pues caso contrario se pueden tomar puntos iniciales o puntos finales.
Cualquiera de los tres procesos nos muestran diferentes resultados. Ver Cuadro 4.2.

Precio frutilla
(Ton)
35 | A Elasticidad arco = gp
30
25
20
15 E
F
10 Cantidad
- frutill
300350 400 430 450 500 ruta
(Ton)

Figura 4.8. Demanda de frutilla en el mercado.

Puntos Precios y cantidades | Precios y cantidades | Precios y cantidades
iniciales finales promedios
A-B 350-300/300 350-300/350 350-300/32
30-35/35 30-35/30 30-35/32,5

=-1,17 =-0,85 =-0,003

B-C 400-350/350 400-350/400 400-350/375
25-30/30 25-30/25 25-30/27,5
=-0,85 =-0,625 =-0,73

C-D 430-400/400 430-400/430 430-400/415
20-25/25 20-25/20) 20-25/22,5)
=-0,37 =-0,27 =-0,32

D-E 450-430/430 450-430/450 450-430/440
15-20/20 15-20/15) 15-20/17,5)
=-0,184 =0,13 =-0,15

E-F 500-450/450 500-450/500 500-450/475
10-15/15 10-15/10 10-15/12,5
=-0,33 = -0,2 =-0,26

Cuadro 4.2. Calculo de la elasticidad arco con precios y cantidades iniciales, finales y
promedios.
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4.3. Relacién en la elasticidad de dos curvas de demanda

La elasticidad de una curva de demanda rectilinea es decreciente variando
desde () en el eje de los precios hasta 0 en el eje de las cantidades. Ver Figura
4.8.

Precio |, &p =~ (c0)
manzanas

E€p =
P=0" Cantidad
manzanas

Figura 4.9. Elasticidad en una curva recta.

La Figura 4.8 evidencia los diferentes valores que puede tomar la elasticidad
de la demanda de una curva recta, debido a que AQ/AP es un valor constante a lo
largo de la curva de demanda, el valor de la elasticidad dependera de la relacion
de P/Q.

Si comparamos dos curvas de demanda con la misma pendiente, la mas ale-
jada del origen sera la mas elastica a cada precio que la mas cercana al origen a
cada precio. Ver Figura 4.9.

Precio
Mis elastica

P2

Menos eldstica

Cantidad

o @

La figura 4.10. Compara dos elasticidades con la misma pendiente.
De la misma forma, podemos comparar las elasticidades de dos curvas de de-
manda que se entrecruzan en un punto; en el punto de interseccion, las pendientes

seran las mismas, posterior a ello la curva de mayor pendiente sera la menos
elastica y la de mayor pendiente la mas elastica. Ver Figura 4.10.
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Precio

Mis eldstica

23 [ S ———- Menos eldstica

Cantidad
Q2
Figura 4.11. Comparacion de dos elasticidades en un punto de interseccion de dos
demandas.

4.4. Determinantes de la elasticidad precio de la demanda

Los determinantes en la elasticidad precio de la demanda son condiciones
que hacen que la elasticidad sea mas o menos eléstica. Un ejemplo de ello es la
disponibilidad de sustitutos y la calidad de estos. Algunos bienes como la lechu-
ga, carne de pollo, sodas, en general, tienen buenos sustitutos como la col, carne
de cerdo, jugos naturales, respectivamente. Esto hace que un cambio en el precio
ocasione un aumento o disminucion del bien en cuestion. Lo evidenciaremos en
la siguiente Figura 4.11.

Precio

\ Menos eldstica

50 1 S S Mis eldstica
T Pl

qc ql

1
Cantidad

Figura 4.12. Comparacion de dos elasticidades en dos bienes sustitutos.

La Figura 4.11 compara la elasticidad de la demanda de la lechuga y la de col
asumiendo que ambos productos son sustitutos en el consumo. Se evidencia que,
ante un incremento en el precio de la lechuga, el consumo de la misma disminuira
y por ende el de la col aumentaré ocasionado incluso un movimiento de la curva
de demanda de col hacia la derecha, lo que demuestra que la curva de demanda
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de la col es menos eléstica que la de la lechuga, ya que el cambio proporcio-
nal en el precio es menor al cambio proporcional en la cantidad.

Otra determinante es el factor tiempo. En el mercado, el consumidor no re-
acciona inmediatamente a los cambios en el precio, por ello a medida que pase el
tiempo mayor serd el efecto en la elasticidad de los productos. Es decir, que en el
largo plazo la elasticidad de una curva de demanda de, por ejemplo, papas serad
mas elastica que en el corto plazo.Ver Figura 4.11.

Precio
Menos elastica
Mas elastica
Corto Largo
plazo plazo
Cantidad

Figura 4.13. Elasticidad en el corto y largo plazo.

En este apartado es también importante hablar sobre la elasticidad ingreso.

4.5. Elasticidad ingreso de la demanda

La elasticidad ingreso de la demanda mide el cambio proporcional en la can-
tidad demandada de un bien ante un cambio proporcional en el ingreso.

En otras palabras, la elasticidad de ingreso de la demanda es la medida de
sensibilidad de la demanda de un bien ante el cambio del ingreso de los consumi-
dores. (Leandro, 2011).
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Tipo de bienes

Valor ndmerico de la
elasticidad

Descripcion

Bien inferior

€1<0

Los bienes inferiores al
identificar un incremento en
el ingreso de la cantidad con-
sumida de ellos, dismunuyen,
ya que las personas pueden
cambiar su consumo por algo
mejor.

Bien neutro

€1=0

Un bien neutro es el que no
varia su consumo al aumentar
el ingreso.

Bien normal

€l=0 >1

Los bienes normales son
aquellos que, al aumentar
el ingreso, el consumo de
ellos también lo hace, pero
en menor porporcion que el
incremento del ingreso.

Bien suntuario

€l=>1

Un bien suntuario es aquel
que, cuando aumenta el
ingreso, el consumo de los
mismos aumenta mas que el
ingreso.

Cuadro 4.3. Elasticidad ingreso de la demanda

En términos formales, la elasticidad ingreso es igual a:

AQd , I
AT Qd

En la determinacion, la elasticidad ingreso usa valores iniciales. Para en-
tender mejor que es la elasticidad ingreso se realizaran los siguientes ejercicios.

Analisis de un bien inferior como las menudencias de carne:

Cantidad Ib Ingreso $ Calculo Elasticidad
20 100 €= 15-20 x@ 05
15 150 150-100 © 20

Cuadro 4.4. Célculo de la elasticidad ingreso de la demanda.

69




ECONOMIA

Teoria del consumidor la forma mis ficil de aprender economia

Analisis de un bien neutro como la sal:

Cantidad Ib Ingreso $ Célculo Elasticidad
1 100
€=_1-1 X 100
| 150 150-100 * 1 0

Cuadro 4.5. Calculo de la elasticidad ingreso de la demanda.

Analisis de un bien normal como la fruta:

Cantidad Ib Ingreso $ Célculo Elasticidad
3 100 fl= 4.3 ) 100 067
4 150 150-100 © 3

Cuadro 4.6. Célculo de la elasticidad ingreso de la demanda.

Analisis de un bien superior como equipos deportivos especiales:

Cantidad Ib Ingreso $ Cilculo Elasticidad
3 100 = 5.3 ) 100 3
s 150 150-100 © 3

Cuadro 4.7. Célculo de la elasticidad ingreso de la demanda.

La elasticidad cruzada es una medida que permite conocer el efecto que tiene

4.6. Elasticidad cruzada

un cambio en el precio de otros bienes (y) sobre la demanda del bien (x).

Es la sensibilidad de la cantidad demandada de un bien a los cambios
en los precios de los otros bienes. Es importante porque nos permite comparar
los precios relativos y no los absolutos de los bienes considerados sustitutivos o

complementarios (Aguilo, 2007).
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Especificamente, la elasticidad cruzada de x respecto de y (se expresa como
&xy) indica el cambio porcentual en la cantidad demandada del bien x, provocado
por un cambio porcentual en el precio de y, habiendo permanecido constantes
todas las otras variables de que depende el consumo de x.

En términos matematicos tenemos:

Exy = AQdx
APy

APy
AQdx

Los valores que puede tomar la elasticidad cruzada van desde -oo hasta +oo.

Cuando el bien (y) es complementario del bien (x), la elasticidad cruzada
serd menor que cero (€xy < 0), esto se debe a que el aumento en precio del bien
complemento afecta negativamente el consumo del bien x.

Cuando la elasticidad cruzada es mayor que cero (€xy > 0), se trata de un
bien sustituto en el consumo; es decir, que un incremento en el precio de (y) au-
menta el consumo del bien (x).

Finalmente, si la elasticidad cruzada es igual a cero (€xy = 0) quiere decir
que los bienes (x) e (y) no tienen relacion alguna; es decir, no son ni sustitutos ni
complementos en el consumo.

El siguiente cuadro se presentan algunos ejemplos de bienes sustitutos y
complementos en el consumo. Ver Cuadro 4.8.

Analisis de un bien complemento en el consumo:

Precio (y) | Precio (x) Cantidad Cantidad Calculo Elastici-
(y) (x) dad
8 4 100 100
Exy=280-100 , 8
10-8 100 -0.8
10 4 80 80

Cuadro 4.8. Célculo de la elasticidad cruzada en un bien complemento.
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Analisis de un bien sustituto en el consumo:

Precio (y) | Precio (x) Cantidad Cantidad Calculo Elastici-
y) (x) dad
8 4 100 100
Exy=110-100, 8
10-8 100 0,4
10 4 80 110

Cuadro 4.9. Calculo de la elasticidad cruzada en un bien sustituto.

Precio (y) | Precio (x) Cantidad Cantidad Calculo Elastici-
¥ (x) dad
8 4 100 100
Exy=100-100 , 8 0
9-8 100
9 4 80 100

Cuadro 4.10. Calculo de la elasticidad cruzada en dos bienes sin relacion.
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CAPITULO 5. FIJACION DE PRECIOS

La fijacion del precio de un bien de consumo puede darse por diferentes
entidades, una es el gobierno y la otra es la misma empresa productora. Aqui se
analizara desde el punto de vista del gobierno.

5.1. Fijacién de precio mdximo

El disefio de las politicas econdmicas tiene por objetivo mejorar el bienestar
de la sociedad. Sin embargo, una vez implementadas, algunas de estas politicas
producen efectos que sus arquitectos no pretendian, inclusive pueden llegar a
generar las desigualdades que buscaban eliminar, por ejemplo, aquellas politicas
que sirven para controlar directamente los precios. Usualmente, los controles de
precios se decretan cuando el gobierno considera que el precio de mercado de un
bien o servicio es injusto para los compradores o para los vendedores (Leyva,
2017).

Es decir que la razon principal por la que el gobierno decide fijar un precio es
para beneficiar con esta decision ya sea a los consumidores que se estan viendo
afectados por un continuo incremento del precio de un bien (x) o a los producto-
res con el fin de proteger la produccidon nacional y evitar pérdidas econdmicas en
los empresarios.

Si la autoridad competente fija un precio maximo por sobre el precio de equi-
librio, esta politica no tendra efecto alguno, ya que se generaréd un exceso de ofer-
ta que induce a que el precio baje a su nivel de equilibrio. Si este precio maximo
es inferior al de equilibrio, la politica si que tendra efecto, esto lo evidenciamos
en la Figura 5.1.

Precio

P.

Precio mdximo

D

Cantidad

a o

Figura 5.1 Fijacion de un precio maximo.
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En el primer caso en donde la fijacion del precio esta sobre el precio de
equilibrio, es posible que se cree un mercado negro donde el consumidor puede
comprar el producto a precios ilegales, violando asi la restriccion establecida por
el gobierno. Esto se da porque los recursos del Estado frecuentemente son insufi-
cientes para controlar la comercializacion a nivel detallista.

Para el segundo caso donde la fijacion del precio esta bajo el precio de equili-
brio, este si se cumple al menos por un periodo de tiempo ya que frecuentemente
se hace con los bienes considerados bésicos y con esto se espera que un mayor
numero de personas tengan acceso a los mismos. Sin embargo, a la larga existira
una sobredemanda que también obligara a subir el precio y, por lo tanto, llegara
a un punto de equilibrio.

Si lo que busca el gobierno es disminuir la produccion de un bien determina-
do, esto efectivamente se cumple pues muchas de las empresas no podran cubrir
los costos de produccion y saldran del mercado y, por ende, la oferta disminuira.
Esto sin embargo puede no pasar si la oferta del bien es completamente inelasti-
ca. En términos generales, se podria decir que la comunidad como un todo estara
"peor" ya que se le impide consumir lo que desea al precio vigente.

Como ya se menciono, el efecto que tenga la fijacion de un precio maximo
también estd relacionado con la elasticidad de la curva de oferta y demanda o de
ambas a la vez.

Aqui solo analizaremos lo que pasa si la curva de demanda es eléstica, inelas-
tica o unitaria.

Demanda Elasticidad Descripcion Representacion grafica
Si la curva de de-
Elastica | -1|<€p<]| -o0| | manda es elastica, el
1<€p<wo valor de la elasticidad
estara entre 1 y oo.
Si la curva de de-
Unitaria Ep=|-1 manda es unitaria, el
E&p=1 valor de la elasticidad
sera 1.
Si la curva de deman-
Ineléstica 0<€p<| -1| da es inelastica, el va-
0<€p<1 lor de la eslasticidad
estaraentre Oy 1.

Cuadro 5.1. Elasticidad de la demanda y fijacién de un precio maximo.
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5.2. Fijaci6én de precio minimo

En ocasiones, el gobierno decide fijar un precio minimo. Si la fijacion de
este precio estd sobre el equilibrio, se generara un exceso de oferta. Lo que hara
que el productor se obligue a bajar el precio para poder vender el producto. Si
la fijacion del precio minimo esta bajo el punto de equilibrio, se evidenciard una
sobredemanda. Esto se ilustra en la siguiente Figura 5.2.

Precio Precio
(0] (0]
Precio
minimo i :
Precio \
minimo
, D D
Qq Q. Q, Cantidad Qi Qe Q2 Cantidad

Excedente de oferta Excedente de demanda

Figura 5.2. Fijacion de un precio minimo.

La fijacion de precio minimo tampoco resultara efectiva en el mercado. Esto
debido a que ya sea el caso que el precio minimo esté bajo el precio de equilibrio
o sobre el precio de equilibrio, en ambos se generara un excedente, lo que obli-
gara en el caso de la demanda a aceptar un precio mayor al actual para acceder al
producto y, en el caso del productor, a aceptar un precio menor para lograr vender
su producto. Vamos a ver un ejemplo numérico:

Si la curva de demanda es igual a Qd= 650- 3pd y la curva de oferta es igual
a Qo=350 + 5po, {qué pasa en el mercado si el gobierno decide establecer un
precio maximo de $30?

1) Calcular el punto de equilibrio.

Qd=Qo Qd =650 -3(37,5)
650-3pd = 350+5po Qd=5375
650-350 = 8pd
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300 = 8pd Qo = 350+5(37,5)
Pd =375 Qo =537,5

Los resultados evidencian que el punto de equilibrio es cuando la cantidad
ofrecida y demandada es igual a 537,5 a un precio de $47,5.

Qd =650 -3(30) Qo = 350+5(30)
Qd = 560 Qo = 500

La cantidad demanda es mayor a la cantidad ofrecida. Existe un excelente de
demanda de 60 unidad. Esto lo podemos ver en la siguiente figura:

Precio
O

37,5

30

Precio minimo
D

500 5375 560 Cantidad

Excedente de demanda

Figura 5.3. Fijacion de un precio minimo.

Ahora veamos un ejemplo con precio maximo. Si la curva de demanda es
igual a Qd= 830- 6pd y la curva de oferta es igual a Qo= 460 + 13po, ;qué pasa
en el mercado si el gobierno decide establecer un precio maximo de $ 25?

2) Calcular el punto de equilibrio.

Qd=Qo Qd = 830 — 6(19,47)
830 - 6pd = 460 + 13po Qd=713,15
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830- 460 = 19pd
370 = 19pd Qo = 460+13(19,47)
Pd = 19,47 Qo =713,15

Los resultados evidencian que el punto de equilibrio es cuando la cantidad
ofrecida y demandada es igual a 713,15 a un precio de $19,47.

Qd= 830-6(25) Qo = 460 + 13(25)
Qd = 680 Qo =785

La cantidad ofrecida es mayor que la cantidad demandada, existe un exeden-
te de oferta de 105 unidades. Esto lo podemos ver en la figura 5.4, debido a que
la fijacion del precio esta sobre el equilibrio, el precio que paga el consumidor es
mayor que antes y por ende la demanda baja, lo que obligara al productor a bajar
su precio para poder vender su producto y nuevamente llegar al equilibrio.

Precio

25
Precio maximo

19.47

D
680 71315 785 Cantidad

Excedente de demanda

Figura 5.4. Fijacion de un precio méximo.
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CAPITULO 6. IMPUESTOS Y SUBSIDIOS
6.1. Impuestos

Los impuestos son tributos que cobra el Estado (sujeto activo) a los contri-
buyentes (sujeto pasivo) de manera comun, general y obligatoria, y que deben
pagarse en virtud de poseer un patrimonio, realizar actividades para recibir rentas
o ingresos, o transferir o circular bienes o servicios personales (Paz & Cepeda,
2015).

En el caso de la teoria del consumidor, el impuesto es al consumo y su efecto
se refleja en una reduccion en la cantidad consumida en el mercado, debido a un
incremento en el precio del producto, mismo que no es absorbido por el productor
sino por el Estado.

El Estado puede imponer dos tipos de impuestos sobre la produccion y sobre
el consumo. Vamos a ver qué pasa con cada uno de ellos.

6.1.1. Impuesto a la produccion

El impuesto a la produccién es aquel en el cual el Estado decide imponer al
productor un impuesto por unidad producida. Lo veremos en el siguiente ejem-
plo: Supongamos que la demanda es igual a Qd = 13250 —8Pd y la oferta igual a
Qo = 6425 + 7Po. Encuentre el precio y la cantidad de equilibrio con un impuesto
de $5 por unidad producida.

Lo primero que se hace es encontrar el punto de equilibrio:

Qd=Qo Qd = 13250-8(455)
13250 —8Pd = 6425 + 7Po  Qd = 9610
6425 = 15Px Qo = 6425 + 7(455)
Px = 455 Qo =9610

De acuerdo a los resultados, el precio de equilibrio es $455 y la cantidad de
equilibrio es 9610 unidades. Ahora con la imposicion del impuesto el Po y el Pd
son diferentes, por ello asumimos que: Pd = (Po+I).
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Reemplazando tenemos:

Qd=Qo

13250 - 8(Po+I) = 6425 + 7Po Qo = 6425 + 7 (452,33)
13250 - 8P0o-40 = 6425 + 7Po Qo =9591,3

6785 =15Po Qd = 13250 — 8(457,33)
Po=452,33 Qd =9591,3
Pd=Po+1

Pd =457,33

Recaudo fiscal Pérdida social

RF =9591,3 * 5=47956,8 (18,7*5)/2 = 46,75

El Estado recibe $47956,8 dolares por el impuesto establecido.

Como se puede observar, si el gobierno establece un impuesto a la produc-
cion de $ 5 por unidad producida, la curva de oferta se desplazara verticalmente
en $5. La curva de oferta se desplaza en ese monto, ya que un impuesto es un
desincentivo a la produccioén. El productor, en su afan de recibir el mismo ingreso
que antes exigira por cada cantidad un precio de $5 mayor que en ausencia de
impuesto, el mismo que es trasladado al consumidor quién termina pagando mas
por unidad consumida. Veamos la representacion grafica de lo anterior.

45733
N
455 /"> RF
45233 |7
95913 9610

Figura 6.1. Impuesto a la produccion.
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La Figura 6.1 evidencia que, con la presencia del impuesto, el precio que
recibe el productor es menor al punto de equilibrio y menor al que entrega el con-
sumidor por unidad. La cantidad consumida en el mercado también es menor a la
cantidad de equilibrio y el precio pagado por el consumidor es mayor al precio de
equilibrio. Se observa un desplazamiento de la curva de oferta pues el productor
se desmotiva a seguir produciendo y algunos saldran del mercado. En términos
generales, se produce una disminucién en el bienestar social identificado en el
triangulo y un beneficio para el Estado igual al rectangulo.

6.1.2. Impuesto al consumo

En ocasiones el Estado decide imponer un impuesto por unidad consumida
buscando disminuir el consumo de ciertos productos. Tomando el mismo ejemplo
supongamos que la demanda es igual Qd = 130 — 8Pd y la oferta igual a Qo = 80
+ 3Po. Encuentre el precio y la cantidad de equilibrio con un impuesto de $1 por
unidad consumida.

El precio de equilibrio es $4,54 y la cantidad de equilibrio es 93,63 unidades.
Ahora, con la imposicion del impuesto tenemos:

Qd = Qo 42 = 11Po Po=3,81
130 - 8(Po+1) =80 + 3P0  Pd=Po +1
130 - 8Po-81=80 + 3P0 Pd=3.81+1

50-8(1)=11Po Pd =4,81

Qd=130-8Pd Qo =80+ 3Po

Qd =130 - 8(4,81) Qo =180+ 3(3,81)

Qd=91,5 Qo=91,5

Recaudo fiscal: Pérdida social

Rf=91.5*%1=91,5 Ps=(4,81-3,81)(93,63-91,5)/2 = 1,065

El fisco recibe $ 91,5 ddlares por el impuesto establecido.
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Al igual que en el caso anterior, se observan diferentes precios para el consu-
midor y el productor, y una cantidad menor de consumo que la cantidad de equi-
librio. La unica diferencia entre el impuesto al consumidor o al productor radica
en quién paga en caja y como esto se ve afectado en el movimiento de la curva de
demanda u oferta. En el impuesto al consumo, el desplazamiento es de la curva
de demanda. En el impuesto a la produccion, la curva que se desplaza es la oferta.

5,09

RF
4,63

3,09 N

89 93

Figura 6.2. Impuesto al consumo.
6.1.3. Impuesto porcentual

A diferencia del impuesto normal, el impuesto porcentual no es constante;
es decir, el impuesto a la produccion o al consumo va a depender de la cantidad
consumida o producida en el mercado. El impuesto porcentual es el que habitual-
mente impone el Estado, pues se suele decir que el impuesto es de 12% del con-
sumo o el 12% de la produccion. Esto lo veremos a través del siguiente ejemplo:

Supongamos que la demanda es igual Qd = 1800 — 6Pd y la oferta igual a Qo
= 1280 + 4Po. Encuentre el precio y la cantidad de equilibrio con un impuesto del
$12% por unidad consumida.

El precio de equilibrio es $ 52 y la cantidad de equilibrio es 1488 unidades.
Ahora, con la imposicion del impuesto tenemos:

Qd=Qo Po = 51,928
1800 - 6(Po + 0,12) = 1280 + 4Po Pd=Po+1
1800 - 6Po - 0,72 = 1280 + 4Po Pd=51,928 + 0,12
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1800 -0,72 - 1280 = 10Po Pd =52,048

519,28 = 10Po

Po=51,928

Qd = 1800 - 6Pd Qo =1280 + 4Po

Qd = 1800 - 6 (52,048) Qo =1280+4(51,928)

Qd=1487,7 Qo =1487,7

Recaudo fiscal: Pérdida social
Rf=1487,7%0,12=178,524 (52,048-51,928)(1488-1487,7)/2=0,018

El fisco recibe $ 178,524 dodlares por el impuesto establecido.

Veamos la representacion grafica:

52,048 )

52 RF

51,928
\—

1487,7 1488

Figura 6.3. Impuesto porcentual al consumo.

6.1.4. La influencia de las elasticidades de la

demanda en el impuesto

Ya se mencion6 que la elasticidad precio de la demanda evidencia el cambio
en la cantidad consumida ante un cambio en el precio. Ahora veremos como la
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elasticidad de la demanda también influye en la afectacion del impuesto al con-
sumo. Mientras mas inelastica sea la demanda por un bien, mayor sera el por-
centaje pagado por el consumidor. Mientras mas ineldstica sea la oferta por un
bien, mayor sera el porcentaje pagado por el productor. Mientras mas ineldsticas
son la oferta y demanda por un bien, la disminucion en la cantidad transada en el
mercado es menor, el recaudo fiscal es mayor y el costo social es menor. Observe
el siguiente grafico:

Demanda con Oferta con Demanda y oferta con
elasticidad ineldstica. elasticidad ineldstica. elasticidad inelastica.

Figura 6.4. Variacion del recaudo fiscal con oferta y demanda inelastica.

Los resultados de recaudo fiscal, pérdida social, porcentaje que paga el con-
sumidor y el porcentaje que paga el productor varian en funcion de si la oferta y
demanda son eldsticas, unitarias, inelasticas o completamente eléstica o inelésti-
ca. Ahora puedes hacer ti esas graficas y sacar tus propias conclusiones.
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CAPITULO 7. SUBSIDIOS
7.1 Subsidios a la produccién

El subsidio es considerado un beneficio social, se caracteriza por aumentar
la cantidad transada en el mercado, esto debido a que hace aumentar el precio
recibido por el productor y disminuir el precio pagado por el consumidor, por lo
tanto ambos se benefician y desean consumir mas y vender mas. Si el subsidio es
a la produccion (oferta), la curva se desplazara (verticalmente) hacia abajo. Por
el contrario si el subsidio es al consumo (demanda) la curva se desplaza (vertical-
mente) hacia arriba.

Consideraremos al subsidio como una cufia que se coloca a la derecha del
equilibrio, dando como resultado que el precio de oferta sea siempre mayor que
el precio de demanda. Esta situacion se ilustra en el siguiente grafico.

Ps E
Peq G Subsidio
Pd F
qeq q2

Figura 7.1. Efectos de un subsidio.

La grafica demuestra que la cantidad transada o de equilibrio aumenta desde
geq hasta g2. El precio que recibe el productor aumenta desde Peq hasta Ps y el
precio que paga el consumidor se reduce desde Peq hasta Pd, con ello todos estan
felices y la transaccion en el mercado es mayor. Para que esto sea posible, el Es-
tado debe gastar la cantidad equivalente al area del rectangulo Ps E F Pd.

En este caso se puede evidenciar tanto un beneficio para el consumidor como
para el productor que es proporcionado por la intervencion de subsidio. El area
que representa graficamente eso es Ps E G Peq (beneficio del productor) y Pd F
G Peq (beneficio del consumidor).
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Beneficio
productor
Ps
Peq ..
Beneficio
> consumidor
Pd \
qeq q2

Figura 7.2. Efectos de un subsidio.

Esto lo veremos a través del siguiente ejemplo:

Supongamos que la demanda es igual Qd = 1800 — 6Pd y la oferta igual a Qo
= 1280 +4Po. Encuentre el precio y la cantidad de equilibrio. Cantidad de consu-
mo en el mercado: 1488, precio del producto en el mercado: 52.

Ahora, con la imposicion de un subsidio $3 por unidad producida tenemos:

Qd=Qo

1800 - 6Pd =1280+4(Pd+S)
1800 - 6Pd =1280+4Pd+4S
1800 - 1280 = 10Pd+12

508 = 10Pd

Pd =50,8

Qd = 1800 - 6Pd
Qd = 1800 - 6(50,8)
Qd =1495,2
Aporte fiscal:

Af=1495,2*%3 = 4485,6

Pd =50,8
Po=Pd+S
Po=50,8+3
Po =153,8

Qo =1280 + 4Po
Qo = 1280 + 4 (53,8)
Qo = 14952
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El Estado realiza un aporte de 4485,6 a la produccion, lo que hace percibir
un mayor beneficio social. Tanto el productor como el consumidor acceden a una
mayor cantidad en el mercado y a un mejor precio. Esto se observa en la gréfica.

N/

Productor
52
Consumidor
50,8 \
1488 14952

Figura 7.3. Beneficio del consumidor y producto con el subsidio.
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CAPITULO 8. OPTIMO DEL CONSUMIDOR

8.1. Comportamiento del consumidor y teoria de la
utilidad marginal

En capitulos anteriores ya se dijo que la demanda tiene pendiente negativa y
se ha comprobado el porqué de ello: El ser humano tiene un comportamiento si-
milar al ser analizado entre masas, a esto se le conoce como la ley de los grandes
numeros. La ley de los grandes numeros es un teorema fundamental de la teoria
de la probabilidad que indica que si repetimos muchas veces (tendiendo al infini-
to) un mismo experimento, la frecuencia de que suceda un cierto evento tiende a
ser una constante, esto lo corroboro el matematico Siméon Denis Poisson alrede-
dor de 1830 (Economipedia, 2015).

La teoria del comportamiento del consumidor nos plantea preguntas como:
(Por qué los individuos consumen mas de unos productos que de otros? ;por-
que adquieren mas de un producto determinado cuando su precio es inferior que
cuando tiende a incrementarse? ;Como esto se ve influenciado por su nivel de
ingresos o restriccion presupuestaria?

Para obtener estas respuestas es necesario analizar primero el comporta-
miento de la demanda individual y después se generalizara al mercado total. Es
importante recordar que el individuo tiene acceso a una canasta de bienes y ser-
vicios determinada por su restriccion presupuestaria y por el factor tiempo que
es limitante en todos los casos, pues el individuo cuenta solo con 24 horas al dia
para consumir los diferentes bienes y servicios que le proporcionaran un nivel de
felicidad, esto es conocido como utilidad.

8.2. Definiciones de utilidad total y utilidad marginal

8.2.1. Utilidad total

A medida que un individuo aumenta el consumo de bienes y servicios de su
preferencia, aumenta su nivel de bienestar; es decir, es més feliz cada vez. Esto
solo hasta llegar al nivel de saturacion, donde el individuo empieza a disminuir su
nivel de utilidad. Con fines académicos, se mide la utilidad del individuo a través
de utils. Observe la siguiente figura.
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Utils Punto de
% L
saturacion

>» Qx

Figura 8.1. Curva de utilidad total.

“La economia se basa en la premisa fundamental de que el consumidor tien-
de a elegir los bienes y servicios que mas valora”. El concepto de utilidad
para los economistas no es una funciéon o sentimiento psicologico que puede
observarse o medirse es un instrumento cientifico que se utiliza para comprender
como los consumidores racionales, con sus limitados recursos, deciden su
consumo entre los bienes que le reportan satisfaccion (CEPAL, 2009).

8.2.2. Utilidad marginal (Umg)

La utilidad marginal se mide en el cambio de la utilidad total ante el cambio
de una unidad. En otras palabras, la utilidad marginal nos permite conocer cdmo
cambia la utilidad del individuo en andlisis ante el cambio en el consumo o dismi-
nucién de una unidad mas de un bien o producto determinado, matematicamente
se representa asi:

AUT
Ume = 222
ME = TAL

La utilidad marginal es la pendiente de la curva de utilidad total. Graficamen-
te lo podemos ver asi:
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Utils
Utilidad marginal
decreciente
Utilidad
marginal

>» Qx

Consumo del bien X

Figura 8.2. Utilidad marginal.

La utilidad marginal es decreciente. Esto ocurre porque cada vez que el indi-
viduo consume una unidad mas del bien le reporta cada vez menos satisfaccion.
El ejemplo mas comun es el vaso de agua cuando estamos muertos de sed; el pri-
mer vaso proporciona una gran utilidad; el segundo sigue dandonos utilidad pero
en menor proporcion hasta que en algunos casos llegan al quinto vaso, el cual ya
no produce satisfaccion sino que se la quita.

Debido a que la utilidad total crece a tasa decreciente, la utilidad marginal
sera decreciente. En el punto de saturacion, la utilidad marginal es cero y después
de este punto la utilidad marginal se vuelve negativa.

Es por ello que se puede afirmar que la curva de utilidad marginal de un
bien es igual a la curva de demanda del bien, siempre y cuando se cumplan las
siguientes afirmaciones:

1) La utilidad marginal del ingreso es constante.

AUT
Ume I = —2L
MmEL= AL

Esto quiere decir que por cada dolar adicional que recibe el individuo, su
satisfaccion aumenta en un monto fijo, independientemente del nivel de ingreso
adicional.

2) En caso de que la utilidad marginal no sea constante, se acepta que el por-
centaje que gasta el individuo sea pequeio; esto ocurre en la mayoria de los bienes.
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3) Laelasticidad ingreso de la demanda por el bien en cuestion sea cero (€1 =0).

8.3. Comportamiento del consumidor: Enfoque curvas
de indiferencia

Ya se mencion6 que el individuo busca siempre una mayor utilidad al consu-
mir una canasta de bienes o servicios. Para este andlisis se utilizan dos conceptos
fundamentales. Uno de ellos es el mapa de curvas de indiferencia del consumidor
que tiene relacion con las preferencias de este. El otro es su linea de combinacio-
nes alcanzables o su linea de presupuesto que proporciona informacion sobre las
restricciones que encuentra al buscar la satisfaccion de sus deseos.

8.3.1. Curvas de indiferencia

Las curvas de indiferencia son un conjunto de combinaciones de bienes que
proporcionan la misma utilidad al consumidor. Sobre una curva de indiferencia
el consumidor es indiferente entre cualquiera de las canastas de bienes que se le
presentan. (Ecolink, 2000) Si representamos las curvas de indiferencias en dos
dimensiones, obtenemos la Figura 8.3.

.
>

Alimento

U;

U,

\]DE—/UI

N
>

Vestuario

Figura 8.3. Curva de indiferencia.
La Figura 8.3 muestra tres curvas de indiferencias donde el consumidor pue-

de escoger entre diferentes combinaciones de dos bienes (alimentos y vestuario)
y en la misma curva permanece indiferente ante cualquiera de esas combina-
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ciones; ejemplo: En la Curva de indiferencia U1 el consumidor puede acceder a
cualquiera de las canastas A,B,C,D y todas le proporcionan el mismo nivel de uti-
lidad. En la Curva de indiferencia U2 el consumidor puede acceder a las canastas
E, F, G; y en la tercera curva de utilidad U3 el consumidor accede a las canastas
H, I. Sin embargo, a medida que el consumidor pasa de la curva Ul ala U2 y de
alli a la U3 tienen mayor nivel de bienestar o utilidad.

Es importante considerar dos propiedades de las curvas de indiferencia:

a) Tienen pendiente negativa y decreciente, es decir, son convexas al origen.

b) Las curvas de indiferencia no pueden intersectarse, pues a medida que se
alejan del origen tiene mayor nivel de utilidad, y si lo hacen, no se cumple con

esta propiedad.

Y

Figura 8.4. Interseccion de dos curva de indiferencia.

8.4. Tasa marginal de sustitucién

La tasa marginal de sustitucion no es otra cosa que la pendiente de la curva
de indiferencia. La tasa marginal de sustitucion nos dice cuantas unidades debo
sacrificar del bien X para consumir mas unidades del bien Y y viceversa.
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Matematicamente se expresa asi:

Tme S Ay Umg X
m == —
&9 Ax Umg Y
Doénde
U AUT x
mgx= ———
Ax
AUT
Umgy = =)
Ay
Para aclarar esto, veamos el siguiente ejercicio:
Combinacién de canastas Vestuario Alimento
A 60 10
B 36 20
C 26 30
D 20 40
E 16 50
F 14 60

Cuadro 8.1 Combinacion de dos bienes.

La tabla 8.1 muestras las posibilidades de consumo que tiene un individuo y

entre las que puede escoger y quedarse en la misma curva de utilidad; sin embar-
go, cada vez que consuma mas de vestuario debe dejar de consumir alimento y

viceversa, esto se conoce como la taza marginal de sustitucion:

Ay _  UmgX

T = =
mg 5y Ax UmgY
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Sa(::;)tlnsacién de Umg X UmgY Tmg Sxy
AB 36-60=-24 20-10= 10 -24/10=-2,4
BC 26-36=-10 30-20= 10 -10/10=-1,0
CD 20-26=-6 40-30= 10 -6/10=-0,6
DE 16-20=-4 50-40= 10 -4/10=-0,4
EF 14-16=-2 60-50= 10 -2/10=-0,2

Cuadro 8.2. Tasa marginal de sustitucion.

Como ya se menciona, la tasa marginal de sustitucion es negativa y en el caso
de la canasta AB por cada unidad adicional de X se debe disminuir 2,4 unidades
de Y; en el punto BC, por cada unidad adicional de X, se debe disminuir 1 unidad
de Y, hasta la canasta EF donde, por cada unidad adicional de X, solamente se
disminuiria 0,2 unidades de Y.

8.5. Restriccion presupuestaria

Como inicialmente mencionamos, los consumidores estan cada vez mas dis-
puestos a consumir mds bienes y servicios, ellos desean siempre estar en la curva
de utilidad mas alejada del origen, esa curva que les proporciona una combina-
cion de los dos bienes en una mayor proporcion que las otras curvas. Esto solo
puede ser racionalizado equitativamente a través de la restriccion presupuestaria.
Es decir, a través del ingreso del individuo.

Asumiendo que se trata de un solo individuo que gasta su ingreso en el con-
sumo de solo dos bienes, la restriccion presupuestaria esta dada por:

[=PxX+PyY

Supongamos que el individuo va a consumir solo dos bienes: Manzanas y
duraznos. Asumiendo que su ingreso es igual a $100 y el precio de las manzanas
esde $ 0,5 centavos y el de los duraznos $0,30, la siguiente figura nos muestra las
posibilidades de consumo de acuerdo a su restriccion presupuestaria.
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33333

Pera

Sy
>

Manzana Y
200

Figura 8.5. Restriccion presupuestaria.

Si el individuo se gasta todo su ingreso solo en manzanas, podrd consumir
200 unidades; pero si el individuo consume solo duraznos, podria consumir
333,33 unidades. La recta de la restriccion presupuestaria indica todas las com-
binaciones posibles entre manzanas y peras que se puede consumir dado el nivel
de ingresos.

8.5.1. Pendiente de la recta presupuestaria

La pendiente de la recta presupuestaria indica la forma en que el consumidor
puede sustituir Y por X en el mercado. Matematicamente se expresa asi:

A la pendiente de la recta presupuestaria se le conoce como: Tasa marginal
de sustitucion.

La recta presupuestaria puede aumentar o disminuir conforme el individuo
tiene acceso a un mejor ingreso. Si el ingreso aumenta en forma constante, la
pendiente de la curva serd la misma; pero si lo que cambia son los precios, la
pendiente sera diferente veamos estos en la siguiente figura.
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3>
>

Y

Y

1/P,

Cambio en el ingreso en la
misma proporcion

Cambio en el precio de X
Aumento del precio de X

I/P,

1/P,

Cambio en el precio de Y
Aumento del precio de Y

Figura 8.6. Cambios en la restriccion presupuestaria y en el precio de los bienes.

Es importante aclarar que, para realizar cualquiera de estos analisis, debemos
alterar solo una variable y las demés permanecen constantes céteris paribus.

8.6. C)ptimo del consumidor

Para analizar las decisiones del consumidor, debemos tomar en cuenta dos
aspectos fundamentales: El primero la curva de indiferencia y la otra la restric-
cion presupuestaria. Para lograr el optimo del consumidor, el individuo asume
que el individuo gasta todo su ingreso en el consumo de dos bienes o dos canastas

de bienes (Mankiw, 2002).

La curva de indiferencia est4 limitada por la restriccion presupuestaria y es
justo en la interseccion de estas dos curvas donde se encuentra el Optimo del con-
sumidor. Observe la siguiente Figura 8.7.

Alimento

-
>

D

AN

U,

: —>
Vestuario

U

U,

Figura 8.7. Optimo del consumidor.
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La figura anterior evidencia que el 6ptimo del consumidor se encuentra en
el punto V, la cual representa la combinacion perfecta entre alimento y vestuario
que hace que el consumidor alcance su maximo nivel de utilidad en funcion de
la restriccion presupuestaria. Claro que el consumidor estaria mucho mas feliz
en cualquiera de las combinaciones de la curva U3, pero estas no son factibles
para el, dado su nivel de ingreso. Cualquiera de los otros puntos por debajo de la
restriccion presupuestaria son factibles, pero no se estaria alcanzando el dptimo
del consumidor ya que podria consumir mas.

El 6ptimo del consumidor es el punto donde la pendiente de la curva de indi-
ferencia y de la restriccion presupuestaria son las mismas; es decir, que:

5 Umg X P
Optimo del consumidor = % = — P_))C;

Veamos un ejercicio. Carmen consume carne y helados; su ingreso es de
$380 y el precio de la carne es $ 2,5 y el de los helados 0,5 centavos.

Su funcion de utilidad esta dado por: U = X*Y?2.

Lo primero es encontrar la pendiente de la funcion tanto de utilidad como de
la restriccion presupuestaria. Es asi que la pendiente de la U es:

2
Umg X = 2 Xg = simplificando = X
UmgY 2X°Y X

Por otro lado, la pendiente de la restriccion presupuestaria es:

[=PxX+PyY=1-PxX+PyY
Ay I/Py  Px

Ax 1/ Px Py

Igualando las dos ecuaciones tenemos:

Y Px Y 25
— H —_

—_ —) =
X"P “xos Y Sx

Remplazo en la restriccion presupuestaria:
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I[= PxX +PyY
380 =2,5X+ 0,5(5%)
380=2,5X+2,5X

380=5X
X =76
Y =5(76)
Y= 380

Graficamente se tendria que:

760

380

N
>

76 152

Figura. 8.8. Optimo del consumidor.

La Figura 8.8 evidencia que el consumidor, teniendo una restriccion pre-
supuestaria de $380 y con los precios dado por el mercado tanto para el bien X

como para Y, alcanza el 6ptimo del consumidor cuando consume 76 unidades de
Xy 380 unidades de Y.
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La economia es una ciencia que busca resolver el problema economico plantea-
do por la sociedad, es decir se encarga de administrar los recursos escasos en la
sociedad y buscar la mejor forma de distribuirlos entre los consumidores,
buscando una reparticion lo mas equitativa posible, considerando los recursos
con los que cuenta el consumidory el productor.

La teoria econémica nos permite conocer el comportamiento del consumidor,
entender muchas de las razones por las que los individuos toman decisiones
diferentes en un momento dado. Al estudiar economia no solo entendemos la
l6gica de las cosas sino también aprendemos a tomar mejores decisiones,
analizando mas variables que antes no eran tomadas en cuenta. Como por
ejemplo el costo de oportunidad.

Elestudio de la teoria del consumidor, contribuye en la formacion profesional de
cualquier estudiante, sinimportar su especialidad o carrera, todos deben apren-
der de economia, esta ciencia esta presente en todas las areas, sin embargo la
mayoria de los estudiantes tienen resistencia a ella, por no entender la I6gica de
su comportamiento y mucho menos la importancia y utilidad que esta puede
tener en su vida practica y profesional.
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